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MaterialListe mit Werbeslogans

Es gibt immer was zu tun. (Hornbach)

Sympathisch, clever, gut (KIK)

... sagt der Hausverstand (Billa)

Liebe ist, wenn es ... ist (Landliebe)

What else? (Nespresso)

... verleiht Flügel. (Red Bull)

Taste the feeling (Coca-Cola)

Freude am Fahren. (BMW)

Hör ich da ... (Lieferando)

Big labels – small prices (TK Maxx)

Brille: .... (Fielmann)

United Colours of ... (Benetton)

Das Leben ist schön. (Bipa)

Alle kaufen alles ein zum ... - Preis (Hofer)

... wenn ich nur aufhören könnt. (Dragee Keksi)

Ich liebe es./I‘m lovin‘ it. (McDonald’s)

Just do it. (Nike Sportartikel)

Die wahrscheinlich längste Praline der Welt (duplo)

Hier bin ich Mensch. Hier kauf ich ein. (dm)

Weil Zartes besser schmeckt (Milka)

WIR macht‘s möglich (Raiffeisen) 

Linkes oder rechtes ... – probiere und entscheide (Twix) 

... macht Kinder froh und Erwachsene ebenso. (HARIBO)

Waschmaschinen leben länger mit ... (Calgon)

We love to entertain you. (ProSieben)

Erlebe den Sommer mit allen Sinnen (Raffaelo)
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